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Mit jelent a magyar élelmiszer fogalom

a fogyaszto szamara?

Nem magyar az
élelmiszer akkor...

...haulaJdonL'l cég
gyartja hazankban.

DE' A fogyasztok 50 9/6-a nem; tidja
megkulenboztetni a hazal termeket az
importtol!

A magyar fogyasztok ma
szinte mindent
feltilertéekelnek, ami

magyar, es mindent

Hagyomanyo@ unkaerd elutasitanak, ami
recept alapjan K& altja eld coggesy ge .
(83.9%) "(83.5%) kiilfoldi, vagy import.




A fogyasztok gondolatai és
cselekedetel

A megkérdezettek 83%-a szerint A valaszadok 70%:-a szerint azok,
a hazai termekek vasarlasaval akik kuilfoldi termekeket vesznek,
hazai munkahelyeket lehet nem felelosek honfitarsaink
megorizni. munkahelyenek elveszteseert:

A fiogyasztok 95%:-a kedveli a hazai
elelmiszereket, de csak 357 rendszeres
vasarlol
A valaszadok 70%-a Ugy veli,
csak olyan termékeket kellene
megvasarolnunk kulfoldrol,

amelyeket hazankban nem
tudunk elaallitani.

Afegyasztok 60%:-a szerint egy.
igazi hazatinak nem kell' mindig
hazai eloallitasurelelmiszert
vasarolnia.

Altalanosan egyet értiink a hazai termékek elényben részesitésével, de
konkrét erintettseg eseten mar nem igy gondolkodunk.




A tervezett magatartas
elmélete

Eszlelt
magatartas
iranyitas

Forras: Ajzen, 2002



o Ervrendszer felépitése

Egészségligyi

Tradicionalitasra

megfelelés

, Azonosithatosagra Egyéb
*Megszokott 1z 5 5y

vonatkozé elvarasok:
Alapanyaghoz elvarasok: Elvezetes
kot6dod elvarasok: =TT *Magyar
*Vegyszermentes markanév
‘Természetes ithatd «Csomagolas
eredetu *Hazai eredetet *Gyors

garantalo jelolés elkészithetoség




Két tulajdonsagaiban megegyezo élelmiszer kozil
hajlando lenne-e a magyar terméket megvasarolni a
kulfoldivel szemben...

.., AZONOS EOGYASZTOI AR esetén?

...ha a magyar termék TOBBE KERULNE?

..hala magyar termek TOBBE KERULNE,
de a termeken VEDJEGY TANUSITANA
2 masyar eredetet?




Jelolések ismerisége és a

Oltalom alatt allo foldrajzi jelzés 4,5 0,6




Allando
minoseg

A termeék kiilso
kinézete,
esztetikus

Az egész
csalad szereti

Elvezetes




Magyar
llllll

A trendet az aruhazlancok is
észlelik...
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(CBA) +pims

A mindség garancigja!

MAGYARORSZAGON g ‘
ELOALLITOTT TERMEK . sy —
Valodi magyar termékek,

valodi magyar alapanyagokbol!
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Nalunk az arak a még kozelebb
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A leghiselh ia szamat! oo i jarnak!
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Uzenet: , Csak az arakat figyeld, most jol jarhatsz,
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nem szamit, hogy honnan szarmazik a termek



Képesek-e a hazai
kisvallalkozasok megfelelni
ezen marketing kihivasoknak?

"
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o Informaciogyujtesi szokasok

Ismeretségi korbol Nyilvanosan elérheté Sajat vallalati kutatas Piackutato céget biz
adatbazisok meg

1. abra: A vizsgalt vallalkozasok informacioforrasai



o Marketing tervezes

Az izletmenet Folydiratokbal, Szakmai Avallalkozasnak
soran szerzett szakkonyvekbél konferenciakon marketing
tapasztalatokbal valo részvételbol végzettséggel
rendelkezé iranyité
munkatarsa van

2. abra: A marketing ismeretek forrasai
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Marketing-mix

Termeékpolitika

Valoban ennyire ke

sk kedvezotlen a marketing,
= mint eszkoz helyzete a

hazai elelmiszeripari = &&
kisvallalkozasok koreben? %

Kommunikaciod
53,1% nem rendelkezik markanévvel

Kommunikacios intenzitasuk alacsony, jellemzéen vasarlasosztonzd
eszkOzok, illetve a kozvetitdk esetében targyi ajandékok dominalnak



Magas (5) egyeteértesi szint
) ) aranya
Fobb sikertényezé Kilfoldi | Hazai

tulajdonu ‘ cégeknél

Nemzetkozi mingségbiztositas bevezetése m

A munkavallalok szakképzettségének novelése 9,8 13,7
Korszerii informacios rendszer bevezetése 13,1 12,9
Uj technolégia kifejlesztése 8,2 11,7
Kooperacié kiépitése

Forras: Nyers, Szabd, 20



Hogyan latjak a
o vallalkozasok maguk sajat

e 00 rs

jovokepuket?

A magasabb arszint elérésének eszkozei a megkérdezettek szerint
(N=96)*
Valaszkategoria A valaszok megoszlasa

Valaszado %

Horizontalis egyiittmiikodés mas feldolgozokkal 10 10,4
Vertikalis egyiittmiikodések 3 3,1
Egyéb 10 10,4

*A valaszadok tébb valaszt is megadhattak



Latszolagos ellentmondas

A marketinget kevesbe erzik a
; vallalkozasok kulcstenyezonek

;jb'vc'ij'Lik szempontjabol, ugyanakkor |

= ezzel egyidejlleg olyan iranyokat ¢

jelolnek meg hangsulyoskent,
melyek hatarozottan ehhez a

terulethez tartoznak. _




Az ellentmondas fieleldasa

Osztonos
eszkozkereses a
hatekonyabb piaci
verseny erdekeben




o Termékfejlesztés/termékjellemzok
kialakitasanak alapjaul szolgalo piaci
informaciogyujtés

o Elozetesen meghatarozott marketingterv
koltségvetéssel

o Marketing kiadasok hasznosulasanak ellendrzése

o A marketingterv termékéletciklushoz tortéeno
adaptalasa

den) MADYETIIA AV
4-bol 4 elem a megkerdezettek 2,3%-

nal, 4-bol 3 mar 8,3% eseteben
mukodott megfeleloen!




KKV-k beszerzése és
ertékesitése

. Kisvallalatok: 53,5%
Kozépvallalkoza bk: 30,5%

ol | B

A bizalmi kapcsolat kialakitasanak lehetosege

orras: Lehota, 2010



Helyi vagy globalis piac?

o '90-es évek PIMS (Profit Impact of
Marketing Strategies): a nagyobb
piacokra tortené befektetesek atlagos
hozama 11%, mig ug
piacok eseteben 27




Marketing feladatok a helyi
termékek tamogatasaeéert
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A magyar szandéktol a
termék, mint megvalositott
kivalo cselekvesig
minéségu,
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Vallalati
piacorientacio
erositese

QUALITY FOOD




Marketing feladatok a helyi
termékek tamogatasaert

, KOzOssegi szint
MAGYAR L
TERMEK %wg © az

Miért vasaroljak importot, ha hasonld
minosegl, elvezeti erteku és aru termeék
""" | is rendelkezésre all, ami rdaddsul (

magyar?

mindséqll, /
Hatékony KKV terlgf'@fs‘f"s
marketing bizalHA€QS5ES E z
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KOsSzOnOm a
figyelmet!

polereczki. %
szakaly.zoltan@ke.}



