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Összegzés
1. A poszt-modern értékekre alapozott fenntartható

fejlődésben a helyi termékek stratégiai jelentőséggel 
bírnak.

2. A térségi önellátást erősítő és az egyedi 
tulajdonságokkal bíró specializált termékeknek is 
fontos szerepe van.

3. A szokásos marketing eszközök mellett a kereslet 
építésére és a minőségbiztosításra is figyelmet kell 
fordítani – a termelő egyedül nem képes

4. Térségi stratégia és koordináció kell.
5. A koordináció emberi, technikai, pénzügyi 

erőforrásokat igényel.
6. A helyi termékek előállításának, értékesítésének, 

népszerűsítésének kistérségi koordinációja nagyon 
gyermekcipőben jár, leginkább az Észak-alföldi 
régióban jelentkeznek eredmények. 

7. Innen szép nyerni!
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