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A helyi termekrél maskent

(Posztmodern) értékek@ Helyi termék ﬁ> Fenntarthat6 fejlédé

Helyi alapanyagbdl Egészségvédelem
Kérnyezettudatosség yl iapanyag 9 9

Helyben, szallitas és

Kornyezetvedelem
tartdsitas nélkul

Tarsadalmi szolidaritas

Helyi
Sokszin(iség Klsuzeml 5 foglalkoztatottsag
technoldgiaval Kreativitas
Identitas i ta]
E.QY,eq," tajhoz Bizalom
Esztétika kotedo
. Tarsadalmi felel6seg
o Kozvetlen kapcsolat
Reszvetel a termelével

Szinergia
Halozatok @ Turisztikai program

Meghatarozé szerep az integralt fejlédésben ?
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A helyi termék térségi szintjei és rendeltetese

térségi szint

Belsb piacra

Kulsé piacra

(Onellatas) taji sajatossaggal biro,
Barmilyen termék egyedi termek
csalad + ]
helyi, kistérségi + +
regionalis + +
orszagos + +
nemzetkozi - +
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Egy felmérés
eredmeényei

\

ld6pont: 2010. tavasza 1. A kistérségben eléallitott helyi termékek

Megkérdezettek: HVI-k, HACS-ok 2. A helyi termék kistérsegi marketingje

Elemszam: N=166 db 3. A helyi LEADER akcidocsoport
szerepvallalasa
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Megnevezett helyi termekek termékkategoriak
szerinti megoszlasa

@ élelmiszer = 2416 db

m kézmives = 600 db

N=166
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szerinti megoszlasa

Megnevezett helyi élelmiszerek termékcsoporto

@ gabonabdl készllt termékek
m nyers és feldolgozott zdldség

O nyers és feldolgozott gytimolcs

O hudsok
m fiszern6vények, izesiték
@ haladszati termékek
m olajok, zsirok
O tejtermékek
m pékaruk, slitemények, édességek
m méz
0O bor
O palinka
m egyéb ltalok

W egyebek
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egnevezett helyi termékek régiok szerinti

M
megoszlasa

@ DAR
m DDR
DEAR
0 EMR
m KDR
o KMR
m NyDR
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Helyi termék mind




Kistersegi koordinacio a
helyi termékek
értékesitésében



Régio

DAR

DDR
EAR
EMR
KDR
KMR
NyDR

mind

Helyi termékeket

bemutato
kataldgus
nincs Kdz-  Kdz- Terme-  Ossze-
vet- vetve 16nként  sen
lendl
22 3 25
21 1 2 24
16 24
27 28
19 1 3 1 24
14 1 15
20 1 2 23
139 5 8 11 163

Belsé és kiilsé piacra

« Térségi kitekintésben

» Fogyasztbi szemlélet

formalasa

Sajat lakosok meggybzése
Egyszerliség
Valtoztathatosag

Helyben terjesztés
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Régio

DAR
DDR
EAR
EMR
KDR

KMR

NyDR

mind

Helyi termékeket
bemutato

internetes honlap

nincs

20
23
16
19
17
11
16
122

kozvet kozvet
lenl

—

© W

ve ént eg

1 2 25
1 24
2 6 25
& D =
3 2 24

3 15

3 1 23

18 15 164

termelénk  Végobssz

f6ként kllsé piacra

e On-line vasarlas ?

Karbantartas
Keresbkbe bekerllés

Regionalis / orszagos
integracio
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Régio

DAR
DDR
EAR
EMR
KDR

KMR

NyDR

mind

Helyi

termekpiac,
vasar
ninc hgti vasa aII§aI Végobss
S piac r mi zeg
1 Q2 1 1 25
9 6 2 7 24
3 5 2 a® 25
7 8 4 9 28
1 7 2 5 15
4 3 23
31 52 12 71 166

Hagyomanyok ujraélesztése

Jogszabalyok

Szocialis / 6ko / termel6i / taji

Méretkiszob

Egyéb programok
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Régio

DAR
DDR
EAR
EMR
KDR
KMR
NyDR

mind

Helyi

termeékek
boltja
nincs kbézv kbdzve termelén Végoss
etlen tve ként zeg
al
18 4 2 24
20 3 1 24
21 3 3 1 28
16 <& 8 > 25
13 1 1 15
20 2 1 23
122 23 15 3 163

Belsé és kiilsé piacra

Bent vagy kint?

Varosi piac — 6sszefogas
Szocialis / 6ko / termeldi / t4ji
Uzemeltetés + szerzédések

Min6ség / garancia
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Régid

DAR
DDR
EAR
EMR
KDR

KMR

NyDR

mind

Helyi termeloket
osszefogo
szervezet

2 3éstdbb

Ossze-

25
24
23
27
25
15
23

162

Erdekvédelem

Ertékesités (izemeltetése
(szOvetkezet)

Alulrdl felfelé épitkezés
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Helyi term. el6allitasat és
értekesiteset segito

strategia
Régi6 nincs HVS Célzot- egy Ossze-
tam termék- sen
re
DAR 23 2 25
DDR 23) 1 24
EAR ©® <2 1 22
EMR 21 4 1 2 28
KDR 16 @ 26
KMR @ 2 15
NyDR 17 3 2 1 23
mind 132 17 8 6 163

Mit?
Miért?
Ki?

Hol?
Mikor?
Hogyan?

Kereslet

Kbzvetitd
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SSzegzes

A poszt-modern értékekre alapozott fenntarthaté
fejlédésben a helyi termékek stratégiai jelentéseggel
birnak.

A térséqi onellatast er6sitd és az egyeds

tulajdonsagokkal bird specializalt termékeknek is
fontos szerepe van.

A szokasos marketing eszk6zok mellett a kereslet
epitésére és a minésegbiztositasra is figyelmet kell
forditani — a termeld egyedul nem képes

Térségi stratégia €s koordinacio kell.

A koordinacio emberi, technikai, pénzugyi
eréforrasokat igenyel.

A helyi termékek elballitasanak, ertékesitésének,
népszerusitéseének kistérségi koordinacidja nagyon
gyermekcipdben jar, leginkabb az Eszak-alfoldi
regidban jelentkeznek eredmények.

/. Innen szép nyerni!
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Koszonom a figyelmet!

reggfeke@uni-miskolc.hu



